[bookmark: _Toc14080988]附件1
2025年中文期刊采购需求
1 [bookmark: _Toc493957132][bookmark: _Toc486423870][bookmark: _Toc493956020][bookmark: _Toc14080990] 采购简介
为丰富我校馆藏，保证中文期刊征订连续性，拟采购2025年度中文原版期刊415种，服务包括中文期刊的订购、标准期刊MARC数据、配送、补缺、增订、防盗磁条（含加工）等相关售后服务。
[bookmark: _Toc493956021][bookmark: _Toc493957133][bookmark: _Toc486423871]二  采购内容
	序号
	设备名称
	数量
	单位
	备注

	1
	2025年中文期刊
	1
	批
	415种，码洋149540.8万元


[bookmark: _Toc493956022][bookmark: _Toc14080991][bookmark: _Toc493957134][bookmark: _Toc486423872] 采购清单详见附件1.1《丽水学院2025年中文期刊目录》
[bookmark: _Toc14080992][bookmark: _Toc493956023][bookmark: _Toc493957135][bookmark: _Toc486423873][bookmark: _GoBack]四  商务要求
[bookmark: _Toc411240843][bookmark: _Toc386985468][bookmark: _Toc395627651]4.1 付款方式：签订采购合同后10个工作日内支付合同款95%。2026年5月底前，因缺刊、休停刊等情况造成的差额，由中标供应商提供明细并加盖公章，采购人核对无误后从5%的尾款中扣除相应款项。
4.2 投标报价要求
投标人报实洋。投标人根据附件《丽水学院2025年中文期刊目录》进行报价。
4.3质量、技术、配送等要求
4.3.1参加投标的中文期刊供应商必须保证提供的期刊目录中非邮发部分比例不得低于15％，并无条件按照所承诺的折扣，100％接受非邮发期刊中零星订购部分。
4.3.2电子订单管理能力：投标人应具有电子订单管理的能力。征订目录应可通过其网站下载或者以电子订单形式直接提供给图书与信息服务中心。订单内容应包括每种期刊的刊名、份数、邮发代号、自发代号、ISSN、CN、出版频率、年份、分类号、变更、内容概要；投标人在收到订单后经过核实确定，应尽快按图书与信息服务中心的要求以email形式返回最终的中文期刊订购清单。
4.3.3到刊率：对于图书与信息服务中心提交的中文期刊订单，投标人应保证不低于98%的订到率，并保证不低于95%的到刊完整率。
4.3.4补缺服务：投标人对图书与信息服务中心的催缺请求应在五个工作日之内作出响应，对于未能补缺的期刊应提供免费复制服务，并退还相应款项差额。如到馆期刊有严重破损、污损情况，投标人应提供换刊服务。
4.3.5配送时效性：按甲方提出的订单、包装及送货时间要求每周配送一次；期刊出版二周内应及时送交到甲方指定地点。并在递交每一批期刊时，同时免费提供加盖供应商公章的该批期刊的清单一式三份。
4.3.6期刊质量保证。对送交到甲方的期刊应保证正版，及印刷装帧的质量。若验收时发现有污染、图文不清、缺页、倒装、缺附件等不合格的期刊，以及与订单不符的期刊，不能以已加工为由拒绝换刊或退刊，由此造成的损失及费用全部由投标人承担。
4.3.7及时通知服务。对甲方所订的期刊如出现停刊、合并、拆分、载体变化等情况，投标人在得到准确信息后就及时通告甲方；对甲方所订期刊，未能在规定到刊时间内到馆的，投标人应在每一季度提供当季缺到目录，并说明缺到原因;非出版商原因造成缺刊，则扣除该刊整年刊费。
[bookmark: OLE_LINK1]4.3.8增值服务：投标人提供其征订目录以外图书与信息服务中心急需的少数期刊以及提供一站式服务；提供常年征订、退订服务；如出版商提供图书与信息服务中心所订纸本期刊相应电子期刊的免费查询，投标人应及时通知并提供检索便利；投标人应免费提供图书与信息服务中心所订期刊的MARC数据供图书与信息服务中心分编之用；加盖期刊室章服务（盖章的要求：（1）每一本期刊盖1个章，盖期刊首页；（2）馆藏章的颜色要与丽水学院图书与信息服务中心期刊室章的颜色一致；（3）盖章时要盖工整；免费给每册图书加贴16CM油胶复合型钴基（含钴70%）可充消磁条，并保证磁条质量（如因磁条质量问题引起的后果均由供应商负责)。
4.4送货地点：丽水学院图书馆内
4.5其它：税收、搬运费、运输费等一切与之相关的所有费用都需包含在报价中。本次采购项目不得以任何方式转包或分包给其他经营者，如有弄虚作假，一经查实，立即终止合同，造成的损失和增加的各项费用由成交供应商承担。
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